

标题、描述和关键词（TDK）算是一个网站的门面，它除了直接展示网站的定位外，还能体现网站的权威性和专业性，很多时候用户是根据这部分展示信息，来决定是否愿意点击进入你的网站。这也是一个网站最核心的三要素，设置好这三个标签，可以提高网站点击和排名，为网站吸引更多流量。

标题（Title）
在浏览一个网页时，通过浏览器顶端的蓝色显示条出现的信息就是“网页标题”。在网页HTML代码中，网页标题位于<head> </head>标签之间。其形式为：<title>***</title>。<title> 标记可告诉用户和搜索引擎特定网页的主题是什么。<title> 标记应放置在 HTML 文档的 <head> 元素中。您应该为网站上的每个网页创建一个唯一标题。

谷歌的网页标题即SEO标题撰写：
1、 字数45-65个字符数，包含空格，连字符等；首字母大写，副词、介词、连词除外，如 the Best China Cup Supplier；
2、 每个网页都应该有自己独立的标题：对企业网站而言尤其是每个产品具体页面更应正视网页标题的设计；
3、 网页标题体现网页的核心内容，并含有关键词（核心关键词，即访问者了解的产品、服务和公司等的具体名称用语。）
4、 网页标题与网页正文内容应该具有高度相关性；
5、 作为外贸网站，如果你是做2B业务的，那么标题光写产品的关键词，是没什么意义的，SEO竞争大，流量也不精准。作为2B商家，搜索led light company，甚至搜索led light china的用户，比搜索led light的更加精准。


描述（Description）
网页的说明元标记可让 Google 和其他搜索引擎了解该网页的大致内容。网页的标题可以是几个词或一个短语，而网页的说明元标记则可以是一两个句子或是一小段话。与 <title> 标记一样，说明元标记也位于 HTML 文档的 <head> 元素中。

谷歌的网页说明即SEO描述撰写：
1、 字数145-165个字符数，包含空格，连字符等；首字母大写，副词、介词、连词除外；
2、 为每个网页使用唯一的说明；
3、 围绕所撰写的SEO标题，准确总结网页内容，并包含核心关键词；与网页正文内容应该具有高度相关性；

关键词（Keywords）
网站关键词就是一个网站给页面设定的以便用户通过搜索引擎能搜到本网站的词汇，网站关键词代表了网站的市场定位。

谷歌的关键词即SEO关键词设置：
1、 关键词的选择：
①相关性：网站的关键词，一定要和网站的主页及内容是高度相关的。
②竞争对手：选择关键词，要考虑用户的想法，可以参考竞争对手网站；
③地域：网站关键词的地域定位，一般外贸站都是中国供应商，例如led light china；
④行业特点：要充分考虑行业特点的不同，拿出自己公司的优势产品，不应选择范围太宽泛的词，关键词不具体的话，很难保证好的效果。
⑤搜索量和难度：一般关键词搜索量越高，该关键词的优化难度也越高，根据自身网站的情况，选择合适自己的关键词进行布局，例如新网站前期优先优化难度低的长尾词，利用小流量的词来带动大流量的词上排名。
⑥品牌：有些时候，因为公司发展的需要，公司的名称或者是产品的品牌名称就直接是网站的主关键词。
2、关键词的拓展分析：
根据选择的关键词进一步拓展，然后进一步选择合适的关键词，这个是关键。毕竟要想快速看到自己的优化效果需要选择合适自己能力范围内的并且跟网站相关的关键词。
3、关键词布局：
网页权重：首页>列表页面>详细页面
首页：布局难度较高的词
列表页面：布局相关度高的中等难度词
详细页面：布局简单的词
每个页面布局3-5个与该页面相关的关键词

H标签
Heading标签也叫做H标签，HTML语言里一共有六种大小的heading 标签，是网页html 中对文本标题所进行的着重强调的一种标签，以标签<h1>、<h2>、<h3>到<h6>定义标题头的六个不同文字大小的tags，本质是为了呈现内容结构。共有六对，文字从大到小，依此显示重要性的递减，也就是权重依次降低。H标签直观的告诉用户，网页哪部分是重要的，哪些是不那么重要的。

H标签设置规则：
1、<h1>用来修饰网页的主标题，一般是网页的标题，文章标题，<h1>中部署主关键词。<h1>尽量靠近在html 中的<body>标签，越近越好，以便让搜索引擎最快的领略主题。每个网页只能拥有一个<h1>标签；
2、<h2>表示一个段落的标题，或者说副标题，部署长尾关键词；
3、<h3>表示段落的小节标题，<h3>效果跟Strong差不多，一般是用在段落小节；
4、<h4>-<h6>基本很少用到，是告诉搜索引擎这些不是很重要的内容，当一篇文章内容较多的时候，可以用来说明一些内容是不很重要的。

Alt属性
alt 属性对网站优化来说是一个必需的属性，它规定在图像无法显示时的替代文本。图片alt属性是搜索引擎唯一能识别的图片信息，因此，在优化网站时，尽可能利用alt属性阐述图片的主题内容，但是又要避免关键词的重叠堆砌，该图片属性作用也不仅仅告诉搜索引擎图片的主要信息，另外在图片出现加载失败时，还能够让访客理解图片所阐述的内容！对于banner图片、产品详细页的大图等重要部分，一定要添加alt属性标签。

alt 属性设置：
用来对网页上的图片进行描述，光标在图片上时显示的提示语即采用该标签实现。图片描述最好是用简短的语句，描述这张图片的内容，如果是链接，则描述链接的作用，并带上关键词。

Google索引
Google收录的页面数量。如果Google没有将你的网站编入索引（收录），那么网站几乎是不可见的。你不会出现在任何搜索结果中，也不会获得任何自然流量。

如何检查你的网站是否有被索引，进入谷歌，然后进行如下搜索 site:你的网址.com，下面数字显示（获得***条结果/About *** results）的是谷歌大致的索引页面数量。持续对网站内容以及网站技术层面进行SEO优化，保证页面能够被谷歌编入索引。


网站链接
内部链接：在同一网站域名下的内容页面之间的互相链接（自己网站的内容链接到自己网站的内部页面，也称之为站内链接）。合理的网站内链接构造，能提高搜索引擎的收录与网站权重。

内部链接设置注意事项：
1、 尊重用户的体验，注意链接的相关性，内部链接不要太过于泛滥。
2、 [bookmark: _GoBack]内部链接一定要保证URL的唯一性。链接到具体的页面都只能有一个链接，不能链接次数多了，很容易导致搜索引擎无法判断那个是正确的链接页面，进而将之归入重复页面，从而无法获得任何权重。
3、 内部链接要注意防止死链和断链。
4、 每个页面的内部链接数量要有控制。如果页面中的内部链接数量超过限制，搜索引擎就可能会忽略该页面，或者忽略该页面中超出限制的那部分链接所指向的目标页面。一般来说，一个页面的内部链接数要限制在100个以内。

导出链接：就是网站或者页面中有指向别的网站的链接，是单向的。导出链接会导致网站的权重流向对方网站，PR还会传递到对方站，导出链接包括友情链接的交换和文章中的链接以及其他非本站的链接。在链接中使用NoFollow会阻止某些权重传递，建议合理设置NoFollow链接。

死链
死链是指服务器的地址已经改变了，无法找到当前地址位置。死链对搜索引擎来说很不友好，不友好的后果就是搜索引擎蜘蛛不再愿意抓取你网站上的内容，甚至会被降权。

要建设一个良好的网站形象，就要避免网站出现死链接，保持网站很好的用户体验效果，如果网站出现死链接的话我们第一时间应该修复这些死链接，如果已经修复不了的话删除也是很好的办法，同时我们可以建立404友好页面，这样也能更大化的得到搜索引擎的信任。


反链个数
又称为“外部链接”或“导入链接”，是指通过其他网站链接到你的网站的链接。如何增加外链对一个网站来讲非常的重要，可以提高网站的权重，获得好的排名；也可以带来不错的流量。

外链发布注意事项：
1、外部链接的相关性是搜索结果质量的最重要指标。发布外链时所设置的内容需要与链接高度相关；
2、外部链接使被链接的页面及整个域名权重提高，信任度增加。外部链接越多，发出链接的网站本身权重越高，说明被链接的页面受更多人的信任和尊重。当然也不能滥发，大量的低质量外链反而会降低网站权重。


404页面
404页面是客户端在浏览网页时，服务器无法正常提供信息，或是服务器无法回应，且不知道原因所返回的页面。404页面的设置是为了避免网站出现死链接，引导用户不要关闭网站，增强用户体验，避免搜索引擎对网站的信任度下降以及避免被搜索引擎惩罚


网站响应速度
就是从我们将我们的网站在浏览器中输入然后点击enter键开始一直到我们的浏览器呈现我们的网站，也就是我们网站打开这一段时间就是网站的响应时间。网站响应时间是越短越好，因为网站页面打开速度越快，就意味着我们的用户可以更快的访问站点或者我们的服务器。当用户能在2秒内得到响应时，会感觉系统很快；当用户在2-5秒内得到响应时，会感觉系统响应速度还可以；5秒以上会觉得系统很慢。

针对网站可优化的地方有：
1、 购买独立稳定的服务器，保证网站的正常浏览速度，保证网站运营过程中稳定性，增加用户体验及让搜索引擎更好的抓取，这样才会受到用户的亲睐。外贸网站保证服务器在国外，服务器放置于海外，更利于国外访客访问速度提升；
2、 网站代码程序优化，尽量使用静态页面；
3、 减少本地视频，尽量把视频都上传到Youtube上，然后再网站上嵌入链接；
4、 缩小网站图片的大小，保证图片大小在100k以内，且保证图片格式为webp；

Robots.txt
robots是网站跟爬虫间的协议，用简单直接的txt格式文本方式告诉对应的搜索引擎哪些页面允许被抓取，哪些页面不允许被抓取。鉴于网络安全与隐私的考虑，搜索引擎遵循robots.txt协议。

合理设置robots文件：
1、禁止搜索引擎收录网站，以保障网站的安全。比如一些网站是客户管理系统，只需要公司员工登录即可，属于并不想公开的私密信息，为了防止信息泄露就可以使用robots文件进行屏蔽抓取。
2、网站内的部分目录或内容如果不希望搜索引擎抓取，如WordPress的后台文件 wp-admin，管理仪表盘或其他页面，这些对搜索引擎无用的页面就可以借助robots文件来告诉搜索引擎不要抓取此目录下的内容，这样就可以让有限带宽的蜘蛛深入抓取更多需要被抓取收录的页面。
3、屏蔽一些动态链接，统一网站链接类型，集中权重。


XML站点地图
站点地图是一个网站所有链接的容器。很多网站的连接层次比较深，爬虫很难抓取到，站点地图可以方便爬虫抓取网站页面，通过抓取网站页面，清晰了解网站的架构，为爬虫指路，增加网站重要内容页面的收录。


